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 AUSGABEN UND AUFLAGE
11 Ausgaben pro Jahr - Erscheinung jeweils am Monatsanfang 

Druckauflage/Ausgabe 25.000 Exemplare 

 VERBREITUNG PRINT 
BUNDESWEIT IM ABONNEMENT (DPAG - Dialogpost)  

und über AUSLAGESTELLEN (Metropolregion Rhein-Main) 
 
 
 

 PREISE                                 Alle Preise zzgl. MwSt.         Anzeigenformate in der Angabe Breite x Höhe  
 

Printanzeigen/Advertorials (Textteil):  
1/1 Anzeige Umschlag (U2, U3, U4)  1.600,- €  Umschlagseiten 210 x 280 mm (Anschnitt1) 
1/1-Seite Anzeige oder Advertorial    1.260,- €     Innenseite 210 x 280 mm (Anschnitt1)  
1/2-Seite Anzeige oder Advertorial      750,- €     105 x 280 mm (Anschnitt1) oder 210 x 140 mm (Anschnitt1) 
1/3-Seite nur Anzeige   520,- €     75 x 280 mm (Anschnitt1) oder 210 x 97 mm (Anschnitt1) 
1/4-Seite nur Anzeige  410,- € 60 x 280 mm oder 210 x 74 mm (Anschnitt1) , 85 x 120 mm (Satzspiegel) 
1/8 Seite nur Anzeige  290,- €   85 x 59 mm (Satzspiegel) oder 40 x 120 mm (Satzspiegel) 
1/16-Seite nur Anzeige (kleinste Einheit) 180,- €   40 x 59 mm (Satzspiegel)

Advertorial (PR)-Strecken:   (innerhalb einer Ausgabe in Folgeseiten, links - rechts) 
Doppelseite Anzeige oder Advertorial  1.600,- €  2 x 210 x 280 mm (bei Anzeige Anschnitt1)  
4/1-Seiten Advertorial   2.000,- €  4 x 210 x 280 mm  
6/1-Seiten Advertorial   2.500,- €  6 x 210 x 280 mm  
8/1-Seiten Advertorial  3.000,- €  8 x 210 x 280 mm 

Kleinanzeigen/Zeilenpreise/Bild:  Mindestlaufzeit: 3 Ausgaben / 6 Ausgaben / 11 Ausgaben 
mm-Preis   1,- €  Spaltenbreite (1I2I3I4I5) 32 mm, 68 mm, 104 mm, 140 mm, 176 mm 
Zeilenpreis Text und Bild (Zeilen +1)  4,- €     Spaltenbreite 32 mm, Zeilenhöhe 9pt (Mindestlaufzeit 6 Monate)

Online-Kombi-Printanzeige:  
Online-PLUS Anzeige   100,- €  Anzeige steht 1 Monat auf der Startseite 
NEWSLETTER-PLUS  100,- € Anzeige steht Anfang des Monats im Newsletter von Agil-DasMagazin 
Online-PLUS Advertorial 150,- € Redaktion steht 1 Monat auf der Startseite, danach im Online-Ressort für 12 Monate  
Social Media-Paket / Reel 300,- €  You-Tube-Short/Video und Beitrag auf Facebook und Instagram

 HERAUSGEBER / VERLAG
Verlagsbüro Bernd Schneider
Käthe-Kollwitz-Weg 14 I 63526 Erlensee
Tel. 06181-299 78  50 I E-Mail: info@agil-dasmagazin.de

 BANKVERBINDUNG 
Hypovereinsbank Frankfurt/Main 
IBAN  DE89 503 201 910 367 514 787  
BIC HYVEDBMM430 / USt.-ID: 241301648

AGIL-DASMAGAZIN
...ist das Monatsmagazin für Reise und Freizeit - Print und Online. Die Verbreitung der Printausgabe erfolgt bundesweit im  
Abonnement (Versand über DPAG-Dialogpost) und in der Metropolregion Rhein-Main zusätzlich über Auslagestellen in städt- 
ischen Institutionen, Museen, Bildungsinstituten, Kliniken, gehobener Einzelhandel, Top Gastronomie, Banken und Nahversorger 
des täglichen Bedarfs. Wir decken damit eine der kaufkraftstärksten Regionen in Deutschland ab. Ihre Advertorials, Expertentipps, 
Reise- und Freizeitempfehlungen können zudem auf unserer Online-Ausgabe www.agil-dasmagazin.de auch als Einzelartikel in 
den jeweiligen Ressorts oder als Banner auf der Startseite veröffentlicht werden. Nutzen Sie das PLUS-Angebot ! 

Technische Daten:  AGIL-DasMagazin erscheint im Art-Size-Format: 210 mm breit und 280 mm hoch. Liefern Sie die Druck- 
daten mit mind. 300dpi Auflösung im PDF, JPEG oder TIFF-Format. Bitte legen Sie Ihr „Schwarz“ als Graustufen oder im K“-Kanal 
als reines Schwarz an. Verwenden Sie ausschließlich das Farbprofil „ISO Coated v2 (Fogra 39 L)“ für Bilderdruckpapier.
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 ONLINE 
Internet: www.agil-dasmagazin.de I www.agilontour.de 

@agildasmagazin I @Agil-OnTour I @AGIL TV 
AgilOnTour I agildasmagazin 

 RABATTE MALSTAFFEL                        ab 3 Anzeigen 5% I ab 6 Anzeigen 10% I ab 9 Anzeigen 20% I Alle Netto-Preise sind AE-fähig

 AGIL-DASMAGAZIN.DE
 AGILONTOUR.DE

Das Reise- und Freizei t-Magazin
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1/2-Seite  
hoch 105 x 280 mm (Anschnitt1) 
quer 210 x 140 mm (Anschnitt1) 
hoch 85 x 250 mm (Satzspiegel) 
quer 176 x 130 mm (Satzspiegel) 

1/1-Seite  
Umschlag oder Innenseite  
210 x 280 mm (Anschnitt1) 
176 x 250 mm (Satzspiegel) 

Doppel-Seite  
2 x 210 x 280 mm (Anschnitt1) 
2 x 176 x 250 mm (Satzspiegel)   

1/3-Seite  
hoch 75 x 280 mm (Anschnitt1) 
quer 210 x 97 mm (Anschnitt1)

1/4-Seite  
hoch 60 x 280 mm (Anschnitt1) 
quer 210 x 74 mm (Anschnitt1) 
85 x 120 mm (Satzspiegel) 
 

1/8-Seite  
breit 85 x 59 mm (Satzspiegel) 
hoch 40 x 120 mm (Satzspiegel) 

1/16-Seite  
hoch 40 x 59 mm (Satzspiegel) 

Nr. 13 / Oktober 2024Mediadaten 2025

 ANSPRECHPARTNER:INNEN  
Carmen Schmehl  Tel. 06181-299 78 55  I     cs@agil-dasmagazin.de  oder   cs@verlagsbuero-bschneider.de 
Mirjam Sachse  Tel. 06181-299 78 56 I   ms@agil-dasmagazin.de   
Heribert Cloes  Tel. 06181-299 78 60  I    hc@agil-dasmagazin.de   
Mischa Hönighausen  Tel. 06181-299 78 69  I   mh@agil-dasmagazin.de  oder   mh@verlagsbuero-bschneider.de 



Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit. 
Aenean commodo ligula eget 
dolor. Aenean massa. Cum 
sociis natoque penatibus et 
magnis dis parturient montes, 
nascetur ridiculus mus. Donec 
quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, 
sem. Nulla consequat massa 
quis enim. Donec pede justo, 
fringilla vel.

1/59 = 59 mm 

X 1€ = 59€

18 ZEILEN

INKL. BILD 

X 4€ = 72€

10 ZEILEN 

X 4€ = 40€

24 ZEILEN

INKL. BILD 

X 4€ = 96€

5/60 = 300 mm 

X 1€ = 300€

2/59 = 118 mm 

X 1€ = 118€

2/120 = 240 mm 

X 1€ = 240€

RUBRIK FREI WÄHLBAR

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit. 
Aenean commodo ligula eget 
dolor. Aenean massa. Cum 
sociis natoque penatibus et 
magnis dis parturient montes, 
nascetur ridiculus mus. Donec 
quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, 
sem. Nulla consequat massa 
quis enim. 
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consectetuer adipiscing elit. 
Aenean commodo ligula eget 
dolor. Aenean massa. Cum 
sociis natoque penatibus et 
magnis dis parturient montes, 
nascetur ridiculus mus. Donec 
quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, 
sem. Nulla consequat massa. 

RUBRIK FREI WÄHLBAR

RUBRIK FREI WÄHLBAR

RUBRIK FREI WÄHLBAR

RUBRIK FREI WÄHLBAR

RUBRIK FREI WÄHLBAR

FÜR SIE ENTDECKTSpaltenbreite (1I2I3I4I5) 32 mm, 68 mm, 104 mm, 140 mm, 176 mmSpaltenbreite (1I2I3I4I5) 32 mm, 68 mm, 104 mm, 140 mm, 176 mm

 PREISE  KLEINANZEIGEN             mm-Preis: 1,- € ,  Zeilenpreis Text und Bild (Zeilen +1):  4,- €, Alle Preise zzgl. MwSt.     
  Mindestlaufzeit: 3 Ausgaben / 6 Ausgaben / 11
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